Internet, el medio que mas crecié en
inversion publicitaria en 2006

Todos los soportes presentaron
crecimientos de su facturacion, con la
excepcion de Cine. Television y Diarios,
los primeros por volumen de negocio

INVERSION REAL ESTIMADA
Medios convencionales 2006
En millones de euros.
Medios 2006 % incremento 2005
Diarios g 1.666.4
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MADRID. Internet, con un cre-
cimientodel 33 por ciento, sesi-
tud en 2006 como el medio cuya
inversién publicitaria més pro-
gresd respecto a los datos de
2005. Los anunciantes usem

by

Ranking de anunciantes

1. Telefénica: 175 millones euros,
2. Procter & Gamble: 1028
millones

3. € Corte Inglés: 94 4 millones
4. Audi: 86,4

total de 1603 mlllune». de

millones

version publicitaria total. Asi
se desprende el estudio In-
foAdex de la Inversion Publici-
taria 2007, que destaca que to-
das los medios convencionales
‘presentaron crecimientos de
sucifra, con1a excepeion del Ci-
e, cuya inversion decrecio un
5,3 por ciento respecto al dato
de 2005, y en Exterior el seg-
‘mento de Carteleras, que regis-
tra un ligero deseenso.

La inversion real estimada
en Medios Convencionales al-
canzb los 7.149,5 millones de
euros durante 2006. El primero
por volumen de negocio volvié
aserla Television, que supone
el 44,5 por ciento del total. En
2006, la inversion publicitaria
recibida por este medio ha cre-
cido un 7,8 por ciento hasta lle-
gar a los 3.161 millones de
euros frente alos 2.951,4 millo-
nes del afio anterior.

El segundo medio por su i
frade inversion fueron los Dia-
rios, con 1.790,5 millones. Los
rotativos, que se llevan una
cuartapartedela tarta publici-
taria, aumentaron la inversion
recibida en un 7,5 por ciento,
uno de los mayores del conjun-

. Renault:
6. L'Oreal: 77,6 millones
7. Vodafone: 68,9 millones
9. Ford: 64 millones
10. ING Bank: 581 millones
1L ONCE: 57.7 millones
12. General Motors: 53.2 millones
13. Daimler Chrysler: 51 millones.
14. Coca Cola: 47,7 millones
15. Citro#n 45,8 millones
16. Viajes Marsans: 44,5 millones
17. Peugeat: 42,2 millones.
18. Seat: 40,5 millones
19. Leche Pascual: 38,7 millones
20. Toyota: 37,6 millones.

to (tras Internet y canales te-
miticos), por encima incluso
delatelevision y a radio.

Los medios no convencionales

Los denominados Medios No
Canvencionales (smailing, bu-
zomeo, patrocinios.) cons
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Canales temiticos 45
Canales locales 473
Exterior_ 529.1

m 1603

_ TM85

% i 2006
En porcentie %

Revistas 96
Dominicales 1,7
Radio 89
Televisiories e 06
nacionses y .
autondmicas Lt Exterior 74
a2 | Diaics
250 2 g
Canales 2
locales temiticos 3
07 X )

tario se situs, por tanto, en
14.580,2 millones de euros, re-
gistrindose un crecimiento
del 6,2%.

 No hay sorpresas en el s

llones de euros, que supone el
2,5 por ciento del total de la in-
version publicitaria controla-
da en Medios Convencionales
De los veinte primeros anun-

por n-
version total, con 7.440,7 millo-

sector de gran consumo, (elafo-

clantes, 15
inversion respecto a 2006y5|a

2006,
cifraqueesuns,3 por clento su-
perior a los ingresos del afio
precedente. La inversién real
estimada del mercado publici-

niay siguen enca-
bezandola lista de los que mas
invierten en publicidad. La pri-
mera firma fue Telefonica, con
una inversién total de 175 mi-

n: ING, Vodafone,
General Motors Esparia, Leche
Pascual y la citada Telefonica,
quedesembolsun 4,2 por cien-
to menos que en 2005.



